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Bir Hayalin Satilmasi: Giizellik Uriinii Reklamlarinin Elestirel Séylem Analizi
Ars. Gor. Betiil BAYRAKTAR

Tuketim toplumunun bir pargasi olan reklam, insanin kendi parasiyla satin aldigi hayalidir
esasinda. Bu bakimdan reklam sadece Urtnin satilmasi igin kullanilan bir aragtan ziyade bir
dirtd ve manipule araci olarak arzulanan hayat tarzina isaret eder. Gelecek zamana atif yapilan
reklamlarda insanin sirekli bir ihtiyag halinde oldugu vurgulanmistir.

Kozmetik sektorl agisindan bakildiginda guzellik Grlnlerine ait reklamlarda kadina
guzellik hayali vaat edilir. Kadin; guzelligi, gencligi ve cekiciligi sayesinde kendisine daha iyi
davraniimasini bekler. Guzellik séylemini her giin yeniden Ureten reklamlarda idealize edilen bir
guzellik yer bulur. Kisacasi bu tur reklamlarla triinden ziyade imge satilir.

Guzellik Urinl reklamlariyla satilan imgenin deg@erlendirilecegi “Bir Hayalin Satiimasi:
Giizellik Uriinii Reklamlarinin Elestirel Séylem Analizi” adli 127. Toplantimiz Ars. Gér. Betiil
BAYRAKTAR tarafindan gerceklestirilecektir. Sunumda guzellik GriniG reklamlarinin kadinlar
ikna etme metotlari; elestirel séylem analizi kapsaminda tahlil edilecek, reklamin gelecege atif
yaparak aslinda Urtin yerine guizellik hayalini sattigi vurgulanmistir.
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